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DICHIARAZIONE DI NON RESPONSABILITÀ 

 
Qualsiasi articolo, modello o informazione è fornito da Smartsheet sul sito web solo come 
riferimento. Pur adoperandoci per mantenere le informazioni aggiornate e corrette, non 
offriamo alcuna garanzia o dichiarazione di alcun tipo, esplicita o implicita, relativamente alla 
completezza, l’accuratezza, l’affidabilità, l’idoneità o la disponibilità rispetto al sito web o le 
informazioni, gli articoli, i modelli o la relativa grafica contenuti nel sito. Qualsiasi affidamento si 
faccia su tali informazioni è pertanto strettamente a proprio rischio. 
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	 Panoramica dell’azienda: Fornisci una descrizione della natura complessiva della tua azienda e del settore in cui opera. Includi dettagli come le tendenze del settore, i dati demografici e le influenze politiche ed economiche. 


	Prodotto o servizio: Descrivi gli alloggi, i servizi o i servizi offerti dal tuo hotel, compresi i loro punti di vendita unici.
	Piano di marketing: Descrivi qui i traguardi e la strategia di marketing, compresi i costi, gli obiettivi e il piano d'azione. 
	Ipotesi chiave: Fornisci una visione d'insieme di come hai elaborato i valori nelle tue proiezioni finanziarie (ad esempio prestazioni passate, ricerche di mercato). Descrivi la crescita che stai ipotizzando e il profitto che prevedi di generare. 
	Fonti di finanziamento: Descrivi le fonti di finanziamento che utilizzerai per finanziare il tuo hotel.
	Utilizzo dei finanziamenti: Delinea come allocare i fondi in aree chiave come operazioni, marketing e ristrutturazioni. 
	Dimensioni del mercato e segmenti: Fornisci una panoramica del tuo pubblico target e delle loro caratteristiche, inclusi dati demografici e psicografici.
	1: 
	Executive summary: Scrivi per ultima questa sezione e riassumi tutti i punti chiave del tuo business plan in meno di due pagine. Questa è l'occasione per catturare l'attenzione del lettore e ottenere il consenso.

	Alternative attuali che gli acquirenti target stanno utilizzando: Descrivi le soluzioni o le alternative attuali utilizzate dal tuo pubblico target. 
	Il nostro vantaggio competitivo: Evidenzia i vantaggi unici che fanno risaltare il tuo hotel.


