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1. [bookmark: _Toc187064676]EXECUTIVE SUMMARY
	
Arts for All è un’organizzazione no profit dedicata a rendere l’educazione artistica e le esperienze accessibili alle comunità, in particolare nelle aree in cui l’accesso alle arti è limitato. La nostra mission è arricchire la vita attraverso l’arte, promuovendo la creatività e la diversità culturale. L’organizzazione è stata attivamente impegnata in vari programmi artistici, tra cui workshop gratuiti, mostre e progetti artistici comunitari.

Questo piano di marketing delinea la nostra strategia per espandere la nostra portata e il nostro impatto. Miriamo a migliorare la nostra visibilità, rafforzare i nostri legami con la comunità e aumentare i finanziamenti attraverso vari canali. Le iniziative chiave includono programmi di coinvolgimento della comunità, partnership con scuole locali e istituzioni artistiche ed eventi di raccolta fondi. Il nostro obiettivo principale è sostenere ed espandere i nostri programmi esistenti mentre esploriamo modi innovativi per portare le arti in più comunità.



2. [bookmark: _Toc187064677]RIEPILOGO ORGANIZZATIVO
2.1 [bookmark: _Toc187064678]BACKGROUND
	
Fondata nel 20XX, Arts for All è cresciuta costantemente fino a diventare un attore chiave nella scena artistica della comunità. I nostri programmi hanno raggiunto oltre 10.000 persone, portando esperienze creative a un pubblico diversificato. Abbiamo un team dedicato di personale e volontari che credono nel potere che ha l’arte di trasformare la vita.



2.2 [bookmark: _Toc187064679]MISSION
	
La nostra mission è fornire un accesso equo all’educazione artistica e alle esperienze culturali, arricchendo le comunità e promuovendo la creatività tra le diverse popolazioni.



2.3 [bookmark: _Toc187064680]VISIONE
	
Immaginiamo un mondo in cui ogni comunità abbia un accesso vibrante alle arti, migliorando la qualità della vita e promuovendo la comprensione culturale.



2.4 [bookmark: _Toc187064681]SERVIZI FINO AD OGGI
	
· Workshop educativi: Arts for All conduce regolarmente laboratori artistici in varie discipline per tutte le età.
· Progetti artistici comunitari: collaboriamo con i membri della comunità per creare arte pubblica.
· Mostre d’arte: queste mostre presentano opere di artisti locali e partecipanti a workshop.
· Partnership scolastiche: collaboriamo con le scuole per integrare le arti nei loro curricula.



2.5 [bookmark: _Toc187064682]PERSONE SERVITE FINO AD OGGI
	
· Totale individui serviti: dalla sua istituzione nel 2010, Arts for All ha servito oltre 40.000 persone attraverso vari programmi e iniziative.
· Workshop educativi: ogni anno, circa 3.000 partecipanti frequentano la vasta gamma di workshop di Arts for All. Nel corso degli anni, questo si aggiunge a oltre 40.000 persone che hanno preso parte a queste esperienze artistiche arricchenti.
· Progetti artistici comunitari: questi progetti su larga scala coinvolgono circa 500 membri della comunità ogni anno, per un totale di 7.000 partecipanti negli ultimi 14 anni.
· Mostre d’arte: Arts for All ha tenuto 40 mostre fino ad oggi, ognuna delle quali attira una media di 250 visitatori. In totale, circa 10.000 persone hanno partecipato a queste mostre.
· Partnership scolastiche: collaborando con 15 scuole ogni anno, Arts for All raggiunge circa 1.500 studenti ogni anno attraverso i suoi programmi scolastici. In 14 anni, ciò equivale a 21.000 studenti che hanno beneficiato di queste partnership formative.



2.6 [bookmark: _Toc187064683]PARTNER CHIAVE FINO AD OGGI
	
· Creative Minds Studio: si tratta di uno studio d’arte locale che collabora con Arts for All per fornire spazi e istruttori per laboratori e lezioni d’arte.
· Sunshine School District: questo distretto collabora con Arts for All per integrare l’educazione artistica nei suoi programmi scolastici, offrendo agli studenti regolari lezioni d’arte e workshop.
· Harmony Art Supplies: questa azienda fornisce materiali scontati per i workshop di Arts for All e sponsorizza eventi.
· Denver Cultural Affairs Department: si tratta di un’agenzia governativa che sostiene Arts for All attraverso sovvenzioni e aiuta a coordinare i progetti artistici della comunità.
· Town Square Business Association: si tratta di un gruppo imprenditoriale locale che supporta le iniziative della comunità sponsorizzando gli eventi di Arts for All e fornendo i luoghi.



3. [bookmark: _Toc187064684]ANALISI SITUAZIONALE
3.1 [bookmark: _Toc187064685]CLIMA DI FINANZIAMENTO
	
· Contesto economico: dato l’attuale panorama economico, i finanziamenti pubblici per le arti hanno visto aumenti minimi. Per fortuna, fondazioni e donatori privati sono intervenuti per fare la parte del leone nei finanziamenti. La tendenza verso la responsabilità sociale delle imprese ha anche aperto nuove strade per partnership e sponsorizzazioni nel settore artistico.
· Panorama delle sovvenzioni competitive: l’ambiente delle sovvenzioni è altamente competitivo, con un numero crescente di organizzazioni no profit che si contendono risorse limitate. L’enfasi su programmi innovativi e di impatto è la chiave per assicurarsi queste sovvenzioni.
· Preferenze dei donatori: c’è una crescente preferenza tra i donatori a sostenere le organizzazioni con un forte coinvolgimento della comunità e un impatto tangibile. Anche la trasparenza e la responsabilità per quanto riguarda l’allocazione dei fondi da parte di un’organizzazione no profit sono fattori critici che influenzano le decisioni dei donatori.



3.2 [bookmark: _Toc187064686]ANALISI COMPARATIVA
3.2.1 [bookmark: _Toc187064687]CONCORRENZA DIRETTA
	



3.2.2 [bookmark: _Toc187064688]CONCORRENZA INDIRETTA
	



3.3 [bookmark: _Toc187064689]VALORI FONDAMENTALI
	



3.4 [bookmark: _Toc187064690]COMPETENZE FONDAMENTALI
	


3.5 [bookmark: _Toc187064691]SISTEMI E PROCESSI
	



3.6 [bookmark: _Toc187064692]PROFILO DEGLI STAKEHOLDER
3.6.1 [bookmark: _Toc187064693]DATI DEMOGRAFICI
	



3.6.2 [bookmark: _Toc187064694]DATI PSICOGRAFICI
	





3.7 [bookmark: _Toc187064695]ANALISI SWOT

	FATTORI INTERNI

	PUNTI DI FORZA (+)
	PUNTI DEBOLI (-)

	
	

	FATTORI ESTERNI

	OPPORTUNITÀ (+)
	MINACCE (-)

	
	



4. 
5. [bookmark: _Toc187064696][bookmark: _Hlk536359917]OBIETTIVI DI MARKETING
5.1 [bookmark: _Toc187064697]OBIETTIVI A BREVE TERMINE E PIANO D’AZIONE
5.1.1 [bookmark: _Toc187064698]TROVA FONTI DI FINANZIAMENTO
	




5.1.2 [bookmark: _Toc187064699]TROVA STRUTTURE OPERATIVE
	



5.2 [bookmark: _Toc187064700]OBIETTIVI A LUNGO TERMINE E PIANO D’AZIONE
5.2.1 [bookmark: _Toc187064701]DICHIARAZIONE UNO
	



5.2.2 [bookmark: _Toc187064702]DICHIARAZIONE DUE
	




6. [bookmark: _Toc187064703][bookmark: _Hlk536359918]STRATEGIA DI MARKETING
6.1 [bookmark: _Toc187064704]DICHIARAZIONE DI POSIZIONAMENTO
	




6.2 [bookmark: _Toc187064705]TRAGUARDI DI COMUNICAZIONE
	




6.3 [bookmark: _Toc187064706]TRAGUARDI DI PROMOZIONE
	



6.4 [bookmark: _Toc187064707]CANALI DI MARKETING
	




7. [bookmark: _Toc187064708]RIEPILOGO FINANZIARIO
7.1 [bookmark: _Toc187064709]REQUISITI FINANZIARI
	



7.2 [bookmark: _Toc187064710]BUDGET ORGANIZZATIVO
	



7.3 [bookmark: _Toc187064711]BUDGET DEL PROGETTO
	



7.4 [bookmark: _Toc187064712][bookmark: _Hlk536359919]BUDGET DELL’EVENTO
	





8. [bookmark: _Hlk536359920][bookmark: _Toc187064713]APPENDICE
8.1 [bookmark: _Hlk536359921][bookmark: _Toc187064714]RISULTATI DELLA RICERCA
	




8.2 [bookmark: _Toc187064715]SPECIFICHE DEL PRODOTTO E IMMAGINI
	






	
DICHIARAZIONE DI NON RESPONSABILITÀ

Qualsiasi articolo, modello o informazione è fornito da Smartsheet sul sito web solo come riferimento. Pur adoperandoci per mantenere le informazioni aggiornate e corrette, non offriamo alcuna garanzia o dichiarazione di alcun tipo, esplicita o implicita, relativamente alla completezza, l’accuratezza, l’affidabilità, l’idoneità o la disponibilità rispetto al sito web o le informazioni, gli articoli, i modelli o la relativa grafica contenuti nel sito. Qualsiasi affidamento si faccia su tali informazioni è pertanto strettamente a proprio rischio.
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