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Ricorda, la chiave per un’analisi approfondita efficace è essere precisi e metodici, fornendo un’esplorazione 
ricca e dettagliata delle varie sfaccettature del case study. 
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	DATI E PROVE: Presenta dati dettagliati e risultati della ricerca. Utilizza diagrammi, grafici e tabelle per illustrare tendenze, confronti e modelli. Includi dati qualitativi come interviste o note di casi per una visione completa.
	ANALISI SPECIFICA DEL PROBLEMA: A seconda dei casi, includi analisi specifiche come la SWOT (punti di forza, debolezze, opportunità e minacce), la PESTLE (analisi politica, economica, sociale, tecnologica, legale, ambientale) o quella finanziaria.
	SOLUZIONI PROPOSTE: Elenca e descrivi le varie soluzioni che hai considerato. Fornisci una motivazione per ciascuna e discuti i loro pro e contro.
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