ESEMPIO DI PANORAMICA DEL PROGETTO Prova A smartsheet gratis

NOME PROGETTO PROJECT MANAGER LEADER PROGETTO

Campagna di marketing 12 John Smith Kate Johnson

PROBLEMA CHE VERRA AFFRONTATO DAL PROGETTO

Mancanza diriconoscimento e consapevolezza del marchio.

OBIETTIVI DEL PROGETTO

Indirizzare il traffico verso il sito web e migliorare la consapevolezza del marchio con attivita di
marketing integrate, come campagne di marketing digitale, annunci, webinar, eventi virtuali,
marketing e nurturing via e-mail e campagne sui social media.

TRAGUARDI E AMBITO DEL PROGETTO

1. Creare nuove campagne di marketing digitali

2. Progettare e introdurre sul mercato nuove campagne pubblicitarie

3. Tenere webinar dal vivo e registrati

4. Organizzare un evento virtuale allettante peri clienti attuali e potenziali

5. Creare una nuova campagna di marketing e nurture campaign via e-mail
6. Creare nuove campagne sui social media e annunci di remarketing.

PROGRAMMA PROPOSTO

6 mesi (maggio — ottobre)

BUDGET E COSTI PROPOSTI

100.000 € per tutte le nuove attivita di marketing

POTENZIALI LIMITAZIONI E BATTUTE D' ARRESTO

1. Vincoli di budget
2. Risorse con disponibilitd limitata
3. Necessita di una nuova tecnologia di streaming video

PANORAMICA DEL PROGETTO PREPARATA DA DATA APPROVATA DA DATA

John Martedi = Samuel Marted
Smith 2 aprile | Thompson 2 aprile


https://it.smartsheet.com/try-it?trp=38069

DICHIARAZIONE DI NON RESPONSABILITA

Qualsiasi articolo, modello o informazione € fornito da Smartsheet sul sito web solo come riferimento.
Pur adoperandoci per mantenere le informazioni aggiornate e corrette, non offriamo alcuna
garanzia o dichiarazione di alcun tipo, esplicita o implicita, relativamente alla completezza,
I'accuratezza, I'affidabilitd, I'idoneitd o la disponibilita rispetto al sito web o le informazioni, gli articoli,
i modelli o della relativa grafica contenuti nel sito. Qualsiasi affidamento si faccia su tali informazioni
e pertanto strettamente a proprio rischio.
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