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	RIEP LOGO DEL PROGETTO: La nostra recente ricerca sulla consapevolezza e la percezione del marchio ha mostrato alcune lacune nei messaggi del marchio. Questa campagna di marketing si concentra sull’aumento del riconoscimento del marchio attraverso comunicazioni aggiornate, in particolare attraverso i canali dei social media.
	TRAGUARDI DEL PROGETTO: • Migliorare la coerenza delle comunicazioni del marchio.
• Far crescere il traffico del sito web.
• Aumentare il coinvolgimento sui social media.
• Migliorare la notorietà del marchio tramite campagne di marketing digitali, e-mail e social media.
	AMBITO DEL LAVORO: • Implementare i messaggi aggiornati nei contenuti e nelle campagne.
• Creare nuove campagne di marketing e pubblicità digitali.
• Sviluppare nuove campagne di marketing e nurture campaign via e-mail.
• Creare nuove campagne sui social media.
	DEL VERABLE PRINCIPALI: • Dichiarazione di posizionamento aggiornata
• Framework dei messaggi aggiornato
• Linee guida aggiornate per la strategia del marchio
• Contenuti del sito web
• Progettazione degli annunci
• Modelli e-mail
• Contenuti per i social media

	TIMELINE DEL PROGETTO: Durata stimata: 6 mesi (aprile - settembre)

Fase 1: pianificazione e strategia 
Fase 2: sviluppo di piani d’azione 
Fase 3: creazione di asset di marketing 
Fase 4: implementazione
	RUOLOTEAM D PROGETTO: 
	RESPONSABILITÀTEAM D PROGETTO: 
	RUOLOTEAM D PROGETTO_2: 
	RESPONSABILITÀTEAM D PROGETTO_2: 
	RUOLOTEAM D PROGETTO_3: 
	RESPONSABILITÀTEAM D PROGETTO_3: 
	RUOLOTEAM D PROGETTO_4: 
	RESPONSABILITÀTEAM D PROGETTO_4: 
	COMMENTI: 
	Text1: Campagna di sensibilizzazione del marchio
	Text2: Sally Porter
	Text3: Joe Rhodes


