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DICHIARAZIONE DI NON RESPONSABILITÀ 

Qualsiasi articolo, modello o informazione è fornito da Smartsheet sul sito web solo come riferimento. 
Pur adoperandoci per mantenere le informazioni aggiornate e corrette, non offriamo alcuna 
garanzia o dichiarazione di alcun tipo, esplicita o implicita, relativamente alla completezza, 
l’accuratezza, l’affidabilità, l’idoneità o la disponibilità rispetto al sito web o le informazioni, gli articoli, 
i modelli o della relativa grafica contenuti nel sito. Qualsiasi affidamento si faccia su tali informazioni è 
pertanto strettamente a proprio rischio. 


	NOME DEL PROGETTO: Progetto Alpha
	SEDE DEL PROGETTO: 123 Main Street, Città, Stato CAP
	AZIENDA: Valley View Inc.
	NOME DEL CONTATTO: Lori Garcia
	INDIRIZZO DI POSTA: 456 Second Street, Città, Stato CAP
	EMAIL: Smart-sheet @ email .com
	TELEFONO: (123) 567-8901
	EVENTORow1: Fase 1: pianificazione e strategia
	INIZIO PREVISTORow1: GG/MM/AA
	FINE PREVISTARow1: GG/MM/AA
	EVENTORow2: Fase 2: sviluppo di piani d’azione
	INIZIO PREVISTORow2: GG/MM/AA
	FINE PREVISTARow2: GG/MM/AA
	EVENTORow3: Fase 3: creazione di asset di marketing
	INIZIO PREVISTORow3: GG/MM/AA
	FINE PREVISTARow3: GG/MM/AA
	EVENTORow4: Fase 4: implementazione
	INIZIO PREVISTORow4: GG/MM/AA
	FINE PREVISTARow4: GG/MM/AA
	EVENTORow5: 
	INIZIO PREVISTORow5: 
	FINE PREVISTARow5: 
	EVENTORow6: 
	INIZIO PREVISTORow6: 
	FINE PREVISTARow6: 
	EVENTORow7: 
	INIZIO PREVISTORow7: 
	FINE PREVISTARow7: 
	EVENTORow8: 
	INIZIO PREVISTORow8: 
	FINE PREVISTARow8: 
	EVENTORow9: 
	INIZIO PREVISTORow9: 
	FINE PREVISTARow9: 
	EVENTORow10: 
	INIZIO PREVISTORow10: 
	FINE PREVISTARow10: 
	EVENTORow11: 
	INIZIO PREVISTORow11: 
	FINE PREVISTARow11: 
	AMBITO DEL PROGETTO: La nostra recente ricerca sulla consapevolezza e la percezione del marchio ha mostrato alcune lacune nei messaggi del marchio. Questa campagna di marketing si concentra sull’aumento del riconoscimento del marchio attraverso comunicazioni aggiornate, in particolare attraverso i canali dei social media.
	OBIETTIVI DEL PROGETTO: •Migliorare la coerenza delle comunicazioni del marchio.
•Far crescere il traffico del sito web.
•Aumentare il coinvolgimento sui social media.
•Migliorare la notorietà del marchio tramite campagne di marketing digitali, e-mail e social media.

	SPECIFICHE DELLE CARATTERISTICHE: •Dichiarazione di posizionamento aggiornata
•Framework dei messaggi aggiornato
•Linee guida aggiornate per la strategia del marchio

	SPECIFICHE TECNICHE: •Contenuti del sito web
•Progettazione degli annunci
•Modelli e-mail
•Contenuti per i social media

	ASSEGNAZIONE RISORSE: •Avviare la riunione del project management
•Sviluppare timeline e programmazioni per i reparti che si sovrappongono

	PIANO DI COMUNICAZIONE: •Implementare i messaggi aggiornati nei contenuti e nelle campagne.
•Creare nuove campagne di marketing e pubblicità digitali.
•Sviluppare nuove campagne di marketing e nurture campaign via e-mail.
•Creare nuove campagne sui social media.



