
MODELLO DI BRIEF DI PROGETTO SEMPLICE 
TITOLO PROGETTO 

NOME DEL CLIENTE 

PROJECT MANAGER 

NOME DEL REFERENTE TELEFONO 

E-MAIL INDIRIZZO 
DI POSTA 

SCOPO 
Definire come la strategia di 
contenuti deve supportare la 
mission dell’azienda. 

OBIETTIVI 
Un riepilogo degli obiettivi SMART per 
la strategia di contenuti. 

DESTINATARI 
Elenca i profili di cliente a cui vuoi 
rivolgerti con la tua strategia. 

STORIA 
Il tema o il messaggio complessivo 
relativo ai tuoi contenuti, incluso il 
valore esclusivo del progetto. 

TEAM 
Elenca il leader del progetto, i 
membri che vi partecipano, gli 
ideatori e gli altri stakeholder 
principali. 

BUDGET 
Delinea le spese per questo 
progetto e quando sono previste 
per settimana, mese, trimestre o 
anno. 

CALENDARIO 
Specifica le date e le scadenze 
principali dei deliverable. Inoltre, 
includi il periodo di tempo durante 
cui valutare i parametri del 
progetto. 

COMMENTI 

https://it.smartsheet.com/try-it?trp=38069


 
DICHIARAZIONE DI NON RESPONSABILITÀ 

 
Qualsiasi articolo, modello o informazione è fornito da Smartsheet sul sito web solo come 
riferimento. Pur adoperandoci per mantenere le informazioni aggiornate e corrette, non 
offriamo alcuna garanzia o dichiarazione di alcun tipo, esplicita o implicita, relativamente alla 
completezza, l’accuratezza, l’affidabilità, l’idoneità o la disponibilità rispetto al sito web o le 
informazioni, gli articoli, i modelli o della relativa grafica contenuti nel sito. Qualsiasi 
affidamento si faccia su tali informazioni è pertanto strettamente a proprio rischio. 
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	DESTINATARI Elenca profil di cliente a cui vuo rivo gert con a tua strateg a: In primo luogo, desideriamo che il nostro pubblico/i nostri clienti ricordino che avere stazioni di ricarica per auto elettriche completamente gratuite nel maggior numero possibile di luoghi si tradurrà in aria più pulita, impronta di carbonio ridotta e minori costi legati alla guida nelle comunità; servirà inoltre da modello per altre forme di trasporto pulito e aiuterà le comunità a raggiungere gli obiettivi relativi alla lotta al cambiamento climatico.
	OBIETTIVI Un riep logo degli obiettivi SMART per la strategia di contenuti: Positive Charge fornisce una soluzione alla relativa “scarsità” di stazioni di ricarica per EV. Con un aumento delle stazioni di ricarica per EV, i conducenti/utenti di EV avranno più opzioni di ricarica. La prevalenza di stazioni di ricarica per EV invoglierà anche gli utenti/conducenti che non posseggono veicoli elettrici a passare a questi ultimi, con i seguenti vantaggi: aria più pulita, impronta di carbonio ridotta, minori costi legati alla guida nelle comunità, servire da modello per altre forme di trasporto pulito, aiutare le comunità a raggiungere gli obiettivi relativi alla lotta al cambiamento climatico.
	SCOPO Defin re come a strategia d contenut deve supportare la m ssion de azienda: Positive Charge vuole essere la principale rete di ricarica gratuita per veicoli elettrici (EV)/auto elettriche al mondo. 
Avere stazioni di ricarica per auto elettriche completamente gratuite nel maggior numero possibile di luoghi si tradurrà in aria più pulita, impronta di carbonio ridotta e minori costi legati alla guida nelle comunità; servirà inoltre da modello per altre forme di trasporto pulito e aiuterà le comunità a raggiungere gli obiettivi relativi alla lotta al cambiamento climatico. 
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