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	CLIENTE
	DATTERO

	Kevin Wambach 
	03/01/20XX

	NOME DEL PROGETTO
	AUTORE

	Rebranding & Creazione Sito Web
	Sam Connor



	MARCHIO
	
	PRODOTTO

	Negozio di soda a cascata
	
	Fountain Soda, Dolciumi e gelati

	K. Wambach
(206) 558-8990
k.wambach@.com
3812 Grand Ave.
Seattle, WA 98112
	
	Traccia Leap
(206) 388-5102
ask@trackleap.com
Casella postale 3594
Seattle, WA 98101




PROGETTO
	SCOPO |  Perché?

	Al fine di migliorare la sua brand equity complessiva, il Cascade Soda Shop prevede di effettuare un rebranding approfondito, compresa la riprogettazione di tutti i prodotti e servizi del negozio. Cascade prevede inoltre di aprire una vetrina online per espandere la propria attività oltre il suo attuale negozio di mattoni e malta.

	| OPPORTUNITÀ  Impatto finale?

	L'obiettivo finale di questa azienda è quello di conquistare il mercato esistente. Cascade prevede di raggiungere questo obiettivo utilizzando due strategie principali: rebrandizzando la sua attuale estetica nostalgica di mamma e pop e espandendosi oltre il suo negozio fisico per includere una solida presenza di e-commerce. 

In passato, Cascade ha attirato clienti (soprattutto turisti) con la sua calda e nostalgica atmosfera mamma-e-pop. Tuttavia, a causa del calo del turismo nella zona e dei dati recenti che indicano che i clienti ora percepiscono l'estetica vecchio stile del negozio come antiquata piuttosto che affascinante, l'azienda prevede di implementare le due strategie di cui sopra per affrontare questi particolari problemi e aprire la strada al successo futuro.




ELEMENTI
	Quali sono le componenti fondamentali del progetto?

	· Strategia di rebranding
· Logo
· Slogan
· Personalità, Voce, Tono 
· Progettazione di siti web
· Campagna di marketing



ATTEGGIAMENTO
	| DELLA PERSONALITÀ DEL MARCHIO  Quali caratteristiche definiscono il marchio?

	· Nostalgico 
· Pulito, moderno e caldo
· Familiare e amichevole - pieno di risate e sorrisi 
· Stravagante e giocoso
· Classico & Di classe
· Accogliente — un'estensione di casa

	| TONO DEL PROGETTO  Quali tratti stiamo cercando di trasmettere?

	Il tono del progetto dovrebbe riflettere la (nuova) personalità del marchio. Parte integrante del rebranding include questi nuovi concetti: 

· Tutti i nostri prodotti sono ora disponibili online.
· Consegniamo pacchi regalo direttamente a casa tua per il tuo evento / celebrazione.
· Ora offriamo la stessa tradizione di famiglia con un tocco moderno.




MESSAGGIO
	IL | DA ASPORTO  Qual è l'idea chiave che vogliamo che il cliente ricordi?

	Portiamo confezioni di livello mondiale nel tuo negozio d'angolo. 
Offriamo classici, come la soda alla fontana, da un tempo più semplice.  

	TAGLINE |  copia preparata, parole chiave o tema

	Tradizione familiare del vecchio mondo. Innovazione nel mondo moderno. 
Invia un sorriso indipendentemente da dove vivono i tuoi cari.



RISORSE & BUDGET
	DELIVERABLE
	DESCRIZIONE
	BILANCIO

	Rebrand 
Disegno 
	Il pacchetto all-inclusive: una strategia triennale per quanto riguarda la direzione del branding; materiali stampati; e gli elementi dello spazio fisico, come la segnaletica, ecc.    
	38.000 dollari

	Sito web 
Disegno 
& Costruisci
	Pacchetto sito Web standard
	16.000 dollari

	Manutenzione del sito web 
su Retainer
	Standard 
	3.000 dollari

	Campagna di marketing
	Social media, pubblicità nazionale e locale e creazione di contenuti per blog 
	5.000 dollari




CANALI DI MARKETING & PROGRAMMA
	CANALE
	TRAGUARDO
	LINEA TEMPORALE

	Social Media
	Aumentare la consapevolezza e il traffico sul sito web. Indirizza qualsiasi nuovo traffico al sito web. Promuovi i pacchetti regalo stagionali e gli eventi. 
	Implementare quanto segue: dieci campagne di due settimane durante la stagione di laurea / estate; una promozione due mesi prima delle festività invernali. 

	E-mail
	Aumenta l'elenco delle iscrizioni e-mail tramite il blog. Indirizza il traffico e-mail sia alla presenza in negozio che online. Sviluppa una fase di canalizzazione e-mail e un piano di comunicazione. 
	Mantenere un'attività settimanale costante nel corso di un anno. Valutare i risultati alla fine di quell'anno e rivalutare di conseguenza la direzione strategica. 



INFORMAZIONI AGGIUNTIVE
	Includi eventuali informazioni critiche aggiuntive.

	Il cliente ha un budget massimo di $ 70.000. Cerca l'approvazione per eventuali voci di budget sottostimate prima di andare avanti con le decisioni del progetto.



COMMENTI & APPROVAZIONE
	COMMENTI

	Una volta ottenuta l'approvazione necessaria, collabora con il cliente per creare sia un brief di progettazione del marchio che un brief sull'identità del marchio. Una volta completati entrambi i brief, assicurati di ottenere l'approvazione secondaria.

	APPROVAZIONE

	NOME
	FIRMA
	DATTERO

	Johanna Nguyen
	J.N.
	03/01/20XX








	DISCONOSCIMENTO

Tutti gli articoli, i modelli o le informazioni fornite da Smartsheet sul sito Web sono solo di riferimento. Mentre ci sforziamo di mantenere le informazioni aggiornate e corrette, non rilasciamo dichiarazioni o garanzie di alcun tipo, esplicite o implicite, circa la completezza, l'accuratezza, l'affidabilità, l'idoneità o la disponibilità in relazione al sito Web o alle informazioni, agli articoli, ai modelli o alla grafica correlata contenuti nel sito Web. Qualsiasi affidamento che fai su tali informazioni è quindi strettamente a tuo rischio.
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